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ООО "Новый семестр" предлагает Вам немного заработать. Виды заработка представлены на http://www.semestr.ru/page13.
Мы готовы купить Ваши рефераты!

Основные сервисы сайта

Каталог рефератов

Каталог готовых работ. Виды работ:

· бесплатные - можно скачивать с сайта; 

· работа под заказ - необходимо сделать заявку на покупку и ждать уведомления продавца; 

· оплата с сайта - оплата производится непосредственно с сайта, работа высылается по факту поступления денежных средств (для электронных платежей в течении минуты, для оплаты через банк - до 5 дней); 

Заказ работ

Делая заказ, Вы можете выбирать исполнителя по приемлемым для Вас условиям (цена, срок). Заполните бланк заказа, подтвердите факт заявки и на Ваш электронный ящик поступят предложения от нескольких исполнителей. 

Продажа готовых работ

Заработок

Практические занятия

Контрольная и курсовая за 5 минут 

1) Если Вам необходимо сделать практическую работу. Для этого, во-первых, можно посмотреть примеры решения подобных задач. Для этого в строке поиска наберите искомое понятие. Например, если в задаче требуется найти коэффициент эластичности, то в строке поиска набираем: коэффициент эластичности. Во-вторых, решить задачу можно автоматически и совершенно бесплатно. Для этого также в строке поиска указываем искомое понятие. Если на странице результата поиска появится ссылка Калькулятор, то Вам необходимо заполнит предложенный шаблон, а результат решения задачи сохранить в виде файла Excel или Word. 

2) Если Вам необходимо выполнить курсовую или дипломную работу по экономической тематике. Для этого можно ознакомится с характеристикой и экономической деятельностью выбранного предприятия. Для выполнения определенных разделов работы, Вы сможете воспользоваться Калькулятором.

Предприятия

Здесь вы можете найти балансы предприятий, их характеристики, уставы, данные о производственной деятельности и многое другое.

Понятие цены

Изучение закономерностей цен и ценообразования опирается на современную экономическую теорию.  Как  известно,  существуют  различные  взгляды  на экономическую природу цены. Мнения большинства экономистов едины в одном: цена - это денежное  выражение стоимости товара.  При этом существуют три базовых подхода к определению стоимости:

а) она создается общественно необходимым рабочим временем  и характеризуется издержками (теория трудовой стоимости —  А.Смит, Д.Рикардо, К.Маркс);

б) стоимость регулируется предельной полезностью конечного продукта (ценностью последней из имеющихся единиц товара), субъективно оценивается покупателем и продавцом, причем с приростом каждой следующей единицы ее  ценность  снижается (теория   предельной   полезности   -  У.Джевонс,  К.Менгер, Е.Бем-Баверк);

в) стоимость в равной степени определяется издержками и полезностью продукта (неоклассическая теория А. Маршалла).

Большинство советских экономистов (Ш.Л.Турецкий, С.Г.Сто-ляров,  Д.Ф.Ковалевский  и  др.) придерживались марксистской теории цены.

В начале века среди российских экономистов  господствовала другая точка зрения, близкая взглядам зарубежных экономистов и маркетологов: цена - это не производственное, а обменное отношение – сумма денег, за которую отчуждается товар в акте купли-продажи (Ф.Котлер).  В основе мотивации как исходного  пункта  теории  цены  лежат  соображения полезности (В.С.Войтинский).  В зарубежной экономической науке  широкое распространение получила точка зрения П.Самуэльсона, считающего, что конкурентная цена определяется спросом и  предложением и ограниченно - издержками производства.

Известный экономист начала века П.Б.Струве вообще  считал,  что первична не стоимость, а цена: что не имеет цены —  не имеет ценности.

Грамотный маркетолог  должен иметь представление о том, на чем основано соотношение базовых цен  различных  товаров, определяемое их  стоимостью,  но  реальный  интерес для него все же представляет цена как сумма  денег,  передаваемая  за единицу товара  в  акте  купли-продажи и приносящая прибыль. Теория ценового маркетинга базируется именно на этом определении цены.
Роль и функции цены на рынке

Уровень и  поведение  цены  на рынке находятся под воздействием целого ряда факторов и,  в свою очередь, влияют на них. Это определяет двойную роль коммерческой цены:

· индикатор рынка, отражающий весь комплекс ценообразующих  факторов, их зарождение, развитие и взаимодействие;

· маркетинговый регулятор  рынка,  с  помощью  которого осуществляется воздействие  на поведение субъектов и факторы рынка.

Рыночная цена выполняет различные функции:

· посредника и соизмерителя при обмене товаров на деньги;

· важного показателя конъюнктуры рынка;

· фактора уровня, структуры и соотношения спроса и предложения, объема и территориального размещения производства;

· инструмента образования прибыли и управления эффективностью;

· фактора налогообложения;

· главной составляющей в оценке инфляционных процессов;

· средства влияния  на инвестиционную политику;

· фактора уровня жизни населения, влияющего на рынок труда,  объем и структуру потребления, уровень реальных доходов различных социальных групп;

· мощного орудия конкурентной борьбы.

Виды цен

Рынок как система взаимоотношений различных покупателей и продавцов характеризуется большим разнообразием видов цен. Классификация их осуществляется по нескольким направлениям.

По сферам товарного обслуживания:

· оптовые  цены,  по  которым  предприятия  реализуют в больших объемах продукцию промышленно-технического и  потребительского назначения (между отраслями внутри оптовой сферы и из оптовой в розничную).  При наличии  разветвленной  сети потребления  товара оптимизировать продажу позволяют посреднические оптовые фирмы или организации  (снабженческо-сбытовые организации, товарные биржи). При отсутствии потребности в посредниках поставщики и потребители устанавливают  прямые хозяйственные связи;

· розничные цены,  по которым товары реализуются конечному потребителю (в основном населению) в ограниченном количестве
;

· закупочные цены, по которым государство покупает продукцию у сельскохозяйственных предприятий (фермеров);

· цены  и тарифы на услуги.  Тарифы могут относиться к сфере оптовой торговли (например,  грузовые транспортные тарифы, фрахт) и розничной (пассажирские тарифы).

По способу отражения транспортных  расходов:

· цены франко-отправления (на товары ограниченного производства  и  разветвленной  сети  потребления),  включающие транспортные  издержки  до  пункта магистрального транспорта (порта,  железнодорожной станции, границы), с учетом или без включения стоимости погрузки, расходы на остальной путь покрывает покупатель (например,  франко-судно порт  отправления ФОБ  -  поставщик  оплачивает  расходы до порта отправления, включая стоимость погрузки груза  с  причала  на  теплоход). Разновидность  -  франко-склад поставщика:  потребитель полностью оплачивает все расходы;

· цены франко-назначения,  включающие транспортные расходы до пункта назначения (например,  франко-судно порт назначения и страхование СИФ - поставщик оплачивает все расходы до порта назначения без выгрузки и страховку от риска гибели или порчи товара). Разновидность - франко-склад потребителя: поставщик оплачивает все транспортные расходы,  включая пошлину.

По формам продаж:

· контрактные  (договорные) цены - цены фактической договоренности между продавцом и покупателем;

· биржевые котировки - это уровень цены товара,  реализуемого через биржу (организованный оптовый рынок,  на котором  осуществляется торговля контрактами на поставку крупных партий однородных товаров,  поддающихся  стандартизации,  по образцам или техническому описанию - промышленное сырье, полуфабрикаты и т. д.).  Цена биржевого товара складывается  из биржевой  котировки  и надбавки (скидки) за качество,удаленность от места поставки;

· цены ярмарок и выставок (часто льготные);

· аукционные цены,  отражающие ход продаж на  аукционах (различают стартовые цены и продажные).

По стадиям продажи:

· цены предложения (цены продавца  или  стартовые),  по которым  продавец  желает  продать товар.  Как правило,  это верхний предел диапазона возможных цен этого товара (за исключением аукционных и цен подряда), который корректируется в ходе переговоров с покупателем.  Для некоторых товаров  (машин,  оборудования) цены предложения - единственный источник информации об уровне цен на рынке;

· цены спроса, по которым покупатель заинтересован приобрести товар;

· цены реализации (сделки,  продажи,  покупки) - фактические или номинальные цены.  Их следует отличать от  реальных,  соотнесенных с уровнем дохода общества или общим уровнем цен.

По степени регулирования:

· жестко фиксированные (основной тип цен в условиях административно-командной экономики);

· регулируемые (допускаются  изменения  в  определенных пределах, устанавливаются государством, как правило, на продукты повышенного социального назначения);

· свободные (не подвержены прямому вмешательству,  формируются в соответствии с конъюнктурой рынка).

По степени устойчивости во времени:

· твердые:  устанавливаются при заключении договора  на весь срок действия;

· подвижные: зафиксированная в договоре цена меняется в момент поставки, если изменилась рыночная цена товара, установленная по оговоренному в контракте источнику;

· скользящие:  в договоре устанавливается исходная цена и оговаривается порядок (формула) внесения поправок в случае изменения стоимости ценообразующих факторов. Скользящие цены применяются к товарам,  требующим длительного срока изготовления;

· с последующей фиксацией:  в договоре определяются условия фиксации и принцип определения уровня цены:  периодичность фиксации, база фиксации, сроки согласования и осуществления фиксации.

В качестве базовой цены,  ориентира для внесения поправок или фиксации уровня цены при заключении сделки используются:

· расчетные  цены,  которые  обосновываются поставщиком для каждого конкретного заказа с учетом  его  технических  и коммерческих условий;

· справочные цены,  публикуемые в справочниках, каталогах,  периодических изданиях.  Как правило, это средние цены фактических сделок за определенный период,  экспертные оценки, биржевые котировки, цены предложений крупных фирм и т.д.

· цены прейскурантов и ценников.  Прейскуранты выпускаются,  как правило, производителем для готовых изделий, рассылаются клиентам, включают цены для конечных пользователей, стабильные  скидки в разрезе всей или части товарной номенклатуры фирмы. При необходимости частого изменения цен прейскуранты дополняются вкладышами с коэффициентами изменений.

Кроме перечисленных выделяют и другие виды цен,  например:

· трансфертные (внутрифирменные - для обмена между  цехами одного предприятия, дочерними фирмами, заграничными филиалами, конфиденциальны);

· мировые  (выступают в качестве условной средней стоимости товаров,  реализуемых в нескольких странах, на практике,  как правило, модальные, т.е. цены отдельных стран - основных производителей товара).

Структура цены

В соответствии с международной методологией построения системы национальных счетов (СНС) торговля относится к производственным видам деятельности, поэтому структура цены определяется по стадиям производства:




Факторная цена используется в межотраслевом балансе, а показатели СНС оцениваются в рыночных ценах. Рыночными признаются цены покупателя, производителя и основные (с чистым налогом на импорт).

До принятия СНС торговля относилась к сфере обращения и структура цены определялась по стадиям товародвижения (предприятие – оптовая торговля – розничная торговля):




Часто вместо торговой наценки применяется торговая скидка с розничной цены (назначается в %,  состоит из затрат и прибыли розничной торговли).

Структура розничной цены может быть представлена в  общем виде:

	Оптовая цена 

производителя
	Торговая наценка 

оптовой торговли
	Торговая наценка

 розничной торговли

	издержки
	прибыль
	издержки
	прибыль
	издержки
	прибыль


Наличие, соотношение   и  число  структурных  элементов конкретной цены зависит от конъюнктуры рынка,  вида  товара, числа  торговых посредников и т.д.  Потребность в нескольких посредниках возникает при реализации продуктов, производство которых  локализовано в ограниченном числе пунктов,  а сфера потребления обширна.  В структуру цены в этом случае включается не одна торговая надбавка (сумма себестоимости и прибыли торговой организации).

Для посреднического звена схема цены продажи имеет вид:

	Цена покупки

 (учетная)
	Затраты
	Прибыль

	Цена конт-ракт-ная
	Транспорт-ные и др. расходы до оприходования товара на собственном складе
	Расходы, связан-ные с товаром (транс-порт, склад)
	Обще-хозяй-ствен-ные (арен-да, зарп-лата)
	Налоги (НДС, на зарп-лату, в дорож-ный фонд)
	Платежи в бюджет из прибыли (налог на прибыль, штрафы)
	На др. цели (пок-рытие убытков)
	Свободный остаток (на дивиден-ды, образование фондов)


Большая часть промышленной продукции реализуется по оптовым ценам предприятий,  которые обусловливают тот или иной уровень  прибыли  и  рентабельности.  Издержки  производства включают, как правило, сырье, основные и вспомогательные материалы,  топливо, энергию, амортизацию, зарплату и образую основную долю в структуре цен.  Структура затрат в отдельных отраслях  промышленности неодинакова.  Она отражает специфические особенности производства (материалоемкость, например, легкая,  пищевая промышленность; фондоемкость - электроэнергетика,  топливная промышленность;  трудоемкость - целлюлозно-бумажная  промышленность),  а  также техническую оснащенность и долговременные тенденции (рост доли затрат на  амортизацию в связи с НТП).

Значительная доля в структуре цены  принадлежит  транспортным  затратам  и издержкам хранения (в т. ч.  поддержания запасов), которые в зависимости от особенностей товара и рыночной ситуации включаются в издержки производителя или торговца.  Если фирма для перевозки товара пользуется  услугами самостоятельной  транспортной организации,  транспортные издержки и  прибыль  такой  организации  включаются  отдельной статьей в структуру цены. Если таких товаров несколько, затраты распределяются пропорционально с учетом объема  товара, особенностей погрузки и т.п.

Значительный вес в структуре цены занимают налоги.  Они назначаются в процентах на разницу между ценой продажи и ценой покупки (НДС), валовую выручку за вычетом НДС (налог на пользователя автодорог,  в жилищный фонд),  прибыль (налог на прибыль). Налоги подразделяются на обязательные федеральные (налог на прибыль,  НДС, акциз, подоходный  налог),  республиканские,  местные  (на  имущество граждан,плата  за землю,  регистрационный сбор).  Существует перечень местных налогов,  дополнительно устанавливаемых органами власти,  например,  в Москве это торговый сбор, налог на доход от рекламы,  налог с  производителей,  использующих символику  Москвы.  Кроме  этого существует условное деление налогов на затратообразующие (плата  за  землю,  в  дорожный фонд  и  другие  входящие  в себестоимость) и ценообразующие (НДС, акциз). Большинство из них направлено на повышение цены  и  лишь  некоторые ограничивают уровень цены.  Например, ставка налога на прибыль зависит от уровня прибыли,  а также от вида деятельности: производство или посредничество.

Кроме перечисленных составляющих в структуре цены можно выделить издержки на упаковку;  весовые надбавки  и  скидки; ценовые скидки.




Рис. Структура розничной цены некоторых видов продуктов в 1995г.

Особенности ценообразования в условиях плановой экономики

Ценообразование на крупном предприятии в условиях рынка практически  является уменьшенной копией системы ценообразования в рамках государства с плановой экономикой с присущими ей достоинствами и недостатками.  Следовательно, опыт такого ценообразования следует учитывать.

В условиях  плановой  экономики основным видом цен были государственные прейскурантные цены. Розничные цены формировались  с  учетом  взаимозаменяемости  товаров (по аналогу с продававшимися ранее). Оптовая цена промышленности определялась  вычитанием из розничной цены твердо установленных сбытовой скидки (дохода оптового посредника) и торговой  скидки (дохода торгов,  в чьем подчинении находились магазины). Оптовая цена предприятия состояла из себестоимости продукции и норматива прибыли предприятия.  Буфером, соединяющим расчеты производства и торговли,  служили налог с оборота, акциз или дотации государства.

В полной мере выполнять важную функцию регулятора  производства и потребления не позволяли цене основные недостатки  планового  ценообразования:  многоступенчатость  системы согласования  цен,  затратный механизм ценообразования,  отсутствие или запоздалая реакция на изменение спроса,  невозможность  охватить большое разнообразие товаров,  предотвратить вымывание дешевых товаров под видом обновления ассортимента,  искусственное  сдерживание цен,  усиливающее дефицит товаров и др.

В условиях  плановой  экономики  кроме государственного планового ценообразования существовало и рыночное:  на  колхозном  и "черном" рынке.  В розничном товарообороте в целом по стране доля колхозного рынка была незначительной  (1-3%), но  цены  его в большинстве городов (за исключением наиболее крупных) сильно влияли на средний уровень цен (например,  на мясо),  так  как  не  было  возможности покупать продукты по твердым государственным ценам.  Переплаты населения за товары,  купленные на "черном" рынке, составляли несколько млрд. руб. ежегодно и увеличивались за год в 2-3 раза. Уровень цен рыночной торговли устанавливался в соответствии с издержками производителей,  соотношением спроса и предложения,  уровнем цен монополиста (государства). В качестве пробного рыночного элемента в 80-х годах  получили  распространение  договорные цены  (на  опытные  партии и особо модные товары) и льготные цены (стимулирующие производство особо ценных сельскохозяйственных культур).

В процессе перехода к рыночной экономике в системе  цен произошли значительные изменения. Реформа цен от 2.04.91 установила три типа цены: предельно фиксированные прейскурантные цены (устанавливались верхние лимиты), регулируемые цены (отпускная цена предприятия и торговая надбавка  20%),  свободные  цены  (договор между оптовой и розничной торговлей с учетом спроса,  торговая наценка не более 20%).  Кроме  цен, контролируемых государством, в переходный к рынку период появились и другие разновидности розничных цен - цены  коммерческих магазинов,  кооперативов, цены на товары, изготовленные частниками. С 1.01.92 практически все цены за исключением  цен на стратегические товары отпущены правительством "на свободу".  Это означает полную свободу производителя  назначать цену. Невозможность государственных магазинов самостоятельно назначать цену продажи при фиксированном размере торговой  накидки (15-25%  к цене,  по которой магазин закупает товар у поставщика) привела к стремлению обеих сторон к росту цен.

� Термин “потребительские цены” по сути своей идентичен понятию “розничные цены”, различие между ними условно, проявляется только при расчете динамических индексов и состоит в выборе разных систем взвешивания цен фиксированного набора товаров (подробнее см. п.1.5 с.66).
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