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1. Виды цен, используемых во внешнеторговых операциях

В зависимости от различных аспектов внешнеэкономи​ческой деятельности, целей и задач фирм, технических и других причин во внешнеторговых операциях широко исполь​зуются различные виды цен. Назовем и проанализируем ос​новные из них.

Цены товаров, обращающихся на мировых рынках, ба​зируются на мировой цене, имеющей как минимум следую​щие три особенности.

• Мировая цена отклоняется от внутренней. Внутрен​ние цены основываются на национальной стоимости и отра​жают затраты национальных производителей. Цены же ми​рового рынка базируются на интернациональной стоимости, формируемой ведущими странами-экспортерами. Как прави​ло, мировая цена ниже внутренней, и разрыв между ними может достигать 30%. При этом на готовые товары он значи​тельнее, чем на сырьевые, что связано с более высоким уров​нем тарифных и нетарифных барьеров при ввозе готовой про​дукции.

• Множественность мировых цен, т. е. наличие несколь​ких рядов цен на одни и те же товары. Эта множественность, обусловлена, в частности, различным качеством, разными условиями и сроками поставки, упаковкой и т. д. Поэтому при окончательном установлении цены необходимо подробно ука​зывать следующие реквизиты: качественные характеристи​ки или происхождение товара; условия поставки; сроки по​ставки; упаковка.

• Быстрое "старение" мировых цен, отражающее сдвиги в конъюнктуре товарных рынков. Так, на некоторые бирже​вые товары цены в течение дня иногда колеблются в преде​лах 100% и более.

Мировые цены, конечно, являются основой внешнетор​гового ценообразования, но не меньшее внимание следует уделять свободным ценам, ценам продавца, покупателя и др.

• Свободные цены, устанавливаемые фирмами самосто​ятельно или на договорной основе с учетом соотношения спро​са и предложения на рынке товаров и услуг.

• Цена покупателя — фактическая цена товаров, сдел​ка о купле-продаже которых осуществляется в условиях рынка покупателя. Находится ниже рыночной стоимости то​вара.

• Цена продавца — фактическая цена товаров, сделка о продаже которых заключается в условиях рынка продавца. Выгодно стимулирует развитие производства данных товаров.

• Цена производства равна издержкам производства плюс средняя прибыль на весь инвестированный капитал.

• Цена рыночная — денежное выражение стоимости то​варов, реализуемых на рынке; фактическая цена, по кото​рой осуществляется купля-продажа.

• Цена базисная — согласованная между покупателем и продавцом цена товара определенного качества и сорта. Яв​ляется основой для определения фактической (контрактной) цены; возможны различные скидки и надбавки.

• Контрактная (фактурная) цена — цена продажи, ука​зываемая во всех документах в соответствии с контрактом. Выражается в валюте экспортера, импортера или третьей страны. В зависимости от способа фиксации различаются сле​дующие ее разновидности:

твердая, цена — устанавливается окончательно в момент подписания контракта и не подлежит изменению в течение срока его действия;

подвижная цена — фиксируется при заключении кон​тракта, но может быть пересмотрена в дальнейшем в случае изменения рыночной ситуации и оговоренных в контракте ус​ловий;

скользящая цена — цена, исчисляемая в момент испол​нения контракта путем пересмотра договорной, базисной цены с учетом изменений в издержках производства.

• Цена удельная — средняя цена товарной единицы или единицы потребительной стоимости, статистический показа​тель движения цен в международной торговле. Управление статистики ООН ежегодно публикует 33 ряда экспортных удельных цен.

• Цена справочная — вид оптовой цены, который отра​жает уровень фактически заключенных сделок за какой-либо период. Справочные цены используются в переговорах для определения базисной. В России на некоторые товары спра​вочные цены регулярно публикуются в БИКИ — Бюллетене иностранной коммерческой информации.

Следует отметить, что результаты ценовой работы во многом зависят от квалификации эксперта, его знания конъ​юнктуры рынка и практического опыта, так как размер ски​док и надбавок в основном определяется индивидуально.
Франкирование цены
Особыми факторами, определяющими уровень цен на внешнем рынке, являются условия платежа и базисные ус​ловия поставок в международных сделках купли-продажи товаров, а также специфика отдельных форм внешней торговли (встречная торговля, компенсационные сделки и т. п.).

Базисные условия поставки (иначе их называют фран​кированном) играют важную роль в международном ценооб​разовании и ниже рассматриваются более подробно.

В состав себестоимости, а следовательно, и цены про​дукции экономически необходимо включать транспортные расходы. Исходя из этого базовую формулу цены можно пред​ставить в следующем виде:

Р = S + Т + В,

где Р — цена;

S — себестоимость без транспортных расходов;

Т — доля транспортных расходов, оплачиваемых поставщиком;

В — прибыль.

В международном маркетинге и мировой коммерческой практике вопрос определения долей транспортных расходов поставщиков и покупателей имеет очень большое значение и при заключении сделок тесно увязывается со страхованием, переходом рисков и прав собственности. Четко сформулиро​ванный комплекс всех этих вопросов и называется базисные условия поставки. Сердцевиной базисных условий является система франкирования (от итал. frankare).
Франкирование — оплата за перевозку груза от про​изводителя до потребителя. Термин "франке" (franko) означает, до какого пункта на пути продвижения това​ра транспортные расходы включаются в состав иены.

В международной практике используется немало различ​ных вариантов франкирования (базисов поставки). Прежде чем подробно их проанализировать, обратимся к регламен​тирующим документам.

Еще в XIX в. начали складываться отдельные виды до​говоров продажи, связанных с морской транспортировкой то​варов. Затем они получили отражение в типовых контрактах и судебной практике различных стран. Международной тор​говой палатой в 1936 г. были приняты Международные пра​вила по толкованию торговых терминов — "Incoterms" ("Ин-котермс"). В последующем в этот документ неоднократно вно​сились актуальные дополнения, и в настоящее время "Инко-термс" действует в редакции 1990 г.

Рассмотрим содержание десяти основных вариантов ба​зисных условий поставки, предусмотренных "Инкотермс-90".

1. EXW — "Ex Works" — с завода/Потребитель полнос​тью оплачивает все транспортные расходы. Условие действует для всех видов транспорта. Цена называется франке с завода или франко-склад поставщика.
2. FOR — "(free on rail), less thenfull load" — ФОР, или франко-вагон меньше полного. Поставщик оплачивает рас​ходы по доставке груза на железнодорожную станцию от​правления. Цена — франко-станция отправления.
3. FOR — "(/гее on rail), full load" - ФОР, или франко-вагон полный. Поставщик оплачивает не только все расходы по доставке груза на станцию отправления, но и стоимость его погрузки в вагон. Цена — франко-вагон станция отправ​ления.
4. DAF — "Delivered at Frontiers" — ДАФ, или поставле​но на границу до указанного пункта. Поставщик оплачивает все расходы до первой границы с зарубежным государст​вом. Условие действует для наземных видов транспорта. Цена — Франко-граница.
5. FAS — "Free Alongside Ship" — ФАС, или свободно вдоль борта судна. Условие действует для водного транспор​та. Поставщик оплачивает все расходы до порта отгрузки. В отличие от условий ФОБ по условиям ФАС покупатель обя​зан за свой счет оплатить экспортные пошлины и ввозные , сборы, а также зафрахтовать судно. Поставщик выгружает груз на причале перед пароходом. Цена — франке вдоль борта судна.
6. FOB — "Free on board" — ФОБ, или франко-борт суд​на. Условие действует для водного транспорта. Поставщик оплачивает все расходы до порта отгрузки, включая стоимость погрузки груза с причала на судно. Цена — франко-судно порт отправления.
7. CAF — "Cost And Freight" — КАФ, или стоимость и фрахт. Условие действует для водного транспорта. Постав​щик оплачивает все расходы до указанного в контракте пор​та. Цена — франко-судно порт назначения.
8. CIF — "Cost, Insurance, and Freight" — СИФ, или сто​имость товара, страхование и фрахт. Условие действует для водного транспорта. Поставщик оплачивает все расходы до порта назначения и страховку судна от риска гибели товара или его порчи при перевозке. Цена — франко-судно порт назначения и страхование.
9. EXQ — "Ex Quaq" — с пристани. Поставщик отплачи​вает все расходы до порта назначения, включая -стоимость выгрузки. Цена — франко-порт назначения.
10. DDP — "Delivered Duty Paid" — поставлено, пошли​на оплачена. Условие действует для всех видов транспорта. Поставщик несет все расходы и риски, связанные с осуще​ствлением таможенных формальностей, оплатой пошлин, налогов и сборов. Цена — франко-склад потребителя.
Проиллюстрируем практику применения различных ба​зисных условий поставки следующим примером. Одно из пред​приятий Подмосковья изготовило партию оборудования по заказу будущего потребителя — норвежской фирмы, нахо​дящейся вблизи столицы Норвегии Осло. Товар необходимо по железной дороге доставить до Таллинна (Эстония), в тал​линнском порту погрузить на пароход и морем отправить в Норвегию. В контракте на данную сделку может быть исполь​зовано любое из упоминавшихся выше базисных условий поставки. На рис. 1 наглядно изображена эта ситуация и схе​матично представлены все возможные десять способов фран-кирования цены.

Демпинговые цены и антидемпинговое законодательство
Маркетинговым службам различных фирм, связанных с международными экономическими отношениями, довольно-таки часто приходится решать проблемы, вызываемые при​менением демпинга.

Демпинг (англ. Dumping) — это продажа товаров на внешнем рынке по преднамеренно заниженным, "бро​совым" ценам с целью вытеснения конкурентов и зак​репления на каком-либо конкретном внешнем рынке.

Демпинговые цены устанавливаются не только ниже уровня цен на данную продукцию на внутреннем рынке стра​ны-экспортера, но и ниже цены производства, а иногда и ниже себестоимости соответствующих товаров внутри экс​портирующей страны.

Демпинг известен давно как резкая форма конкурентной борьбы, практикуемая для завоевания внешних рынков. В торговой практике всех промышленно развитых стран обще​признанна необходимость борьбы с демпингом, излишне обо​стряющим конкуренцию и негативно влияющим на развитие товаропроизводителей внутри страны-импортера. В то же время очевидна и опасность усиления антидемпинговой поли​тики, так как она искусственно сдерживает импорт, подры​вает стабильность деловых связей и т. п.
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Рис. 1. Способы франкирования цены

В этих условиях потребовалось упорядочить и регламен​тировать антидемпинговые действия, для чего ГАТТ разра​ботала специальный антидемпинговый кодекс, базировавшийся на положениях ст. VI ГАТТ-94. После преобразования ГАТТ в ВТО (Всемирную торговую организацию) этот кодекс исполь​зуется в виде Соглашения по антидемпинговым мерам ВТО.

Как же зафиксировать и оценить факт и масштабы дем​пинга? В антидемпинговом законодательстве (antidumping legislation) под демпингом понимается ситуация, когда экс​портная цена товара, предназначенного на рынок, ниже "нор​мальной стоимости" аналогичного товара, имеющегося на рынке. "Нормальная стоимость" может определяться несколь​кими способами, но прежде всего это сравнимая цена в обыч​ных условиях торговли, устанавливаемая на аналогичный то​вар, предназначенный для потребления в самой экспортиру​ющей стране.

Если по какой-либо причине аналогичный товар на рынке экспортирующей страны отсутствует, для сравнения выби​рается "представительная цена" на рынке третьей страны или его "сконструированная стоимость". Последняя включает как стоимость производства, так и сбытовые, административные и другие общие расходы. Для определения величины дем​пинга (демпинговой маржи) прибегают к сравнению уровней "нормальной стоимости" и экспортной цены. При этом также учитываются физические характеристики товаров, косвен​ные налоги, издержки обращения, количество поставляемых товаров и условия продажи. Основной критерий демпинга — сравнение фактических экспортных и внутренних цен на то​вары в стране их экспорта.

Конкретное антидемпинговое разбирательство состоит из следующих основных элементов.

L Подача заявления от имени национальной промыш​ленности с просьбой о начале процедуры. Критерии, достаточного представительства для такого заявления в разных странах различны, но, как правило, требуется, чтобы оно было поддержано более чем 50% предприятий, производя​щих данную продукцию.

2. Предварительное расследование. Его цель — выясне​ние общей обоснованности заявления и принятие решения о целесообразности открытия процедуры.

3. Открытие процедуры с обязательной публикацией и уведомлением заинтересованных сторон.

4 Установление факта демпинга на основе собранной информации; определение демпинговой маржи.

5. Установление факта материального ущерба или уг​розы такого ущерба.

6. Введение предварительных антидемпинговых по​шлин, если ожидание окончания процедуры может привести к тому, что нанесенный ущерб будет невозможно устранить. Если же в результате расследования выявляется отсутствие оснований для применения таких пошлин, уплаченные сум​мы возвращаются.

7. Проведение переговоров с экспортерами о принятии ценовых обязательств (прекращении демпинга в обмен на приостановление процедуры).

8. Подготовка предложений или принятие решения о применении или неприменении постоянных антидемпинго​вых пошлин.
В целом антидемпинговая процедура продолжается не более 18 месяцев. Проводятся такие процедуры специальны-ми\государственными органами либо органами, отвечающи​ми з& регулирование внешней торговли в целом.

Например, в ЕС все решения по демпингу принимаются в одном органе — Первом директорате (I DGI) Комиссии ев​ропейских сообществ (КЕС), который ответствен за внешне​торговые вопросы.

В США решение об обоснованности жалобы, наличии факта демпинга и целесообразности открытия процедуры при​нимает подразделение Министерства торговли (International Trade Administration of Department of Commerce). Наличие материального ущерба устанавливается Комиссией по меж​дународной, торговле — ITC (US International Trade Commission), которая является независимым органом.

2. Грузовая таможенная декларация
Грузовая таможенная декларация (ГТД) - унифицированный документ, выполняющий несколько функций. Одна из них - это декларирование, т. е. сообщение таможенному учреждению участниками ВЭД всех необходимых сведений о товаре (имуществе) и о внешнеторговой операции, которая совершается с зарубежными контрагентами. 
Без предоставления грузовой таможенной декларации органы государственного таможенного контроля не принимают товары и имущество к таможенному оформлению для пропуска через госграницу.
Другая функция грузовой таможенной декларации - документ-заявление, представляемый участниками ВЭД о законности сделки, т. е. соответствия всех действий в процессе экспортной и импортной операции законодательству РФ. Сведения, указанные в грузовой таможенной декларации, должны находится в полном соответствии с предъявляемым для таможенного контроля товаром (имуществом) другими фактическими данными. Наличие расхождений между сведениями, указанными в грузовой таможенной декларации, и фактическими данными, обнаруженными в ходе таможенного контроля, влечет за собой задержку товара и требует переоформления грузовой таможенной декларации. 
Следующая функция грузовой таможенной декларации - подтверждение законности ввоза и вывоза товара органами таможенного контроля. Таможенный контроль завершается удостоверительными отметками таможенного учреждения РФ, после чего грузовая таможенная декларация приобретает в перспективе значение своего рода международного таможенного "паспорта" товара, имеющего должную юридическую силу для зарубежных таможенных служб, других органов управления соответствующих зарубежных государств.
Наличие грузовой таможенной декларации обязательно при таможенном оформлении грузов в 98 странах, с которыми торгует Россия. Важное значение имеет грузовая таможенная декларация и в качестве учетно-статистического документа.
Грузовая таможенная декларация представляется таможне в установленный законодательством срок, который колеблется от одного дня до двух недель, считая со дня прибытия товара на таможню. Грузовая таможенная декларация содержит номер грузового документа, по которому товар принят на таможню (в портовых таможнях также наименование судна, на котором прибыл товар), тарифное наименование товара или ссылку на соответствующую статью таможенного тарифа, цену и стоимость партии товара. В грузовой таможенной декларации дается также перечень обычно прилагаемых к ней документов (счет, отгрузочная спецификация, сертификат качества и т.д.).
Грузовая таможенная декларация представляет собой комплект из четырех сброшюрованных листов ТД1 (основной лист) и ТД2 (добавочные листы). В грузовой таможенной декларации не должно быть подчисток и помарок.
Листы грузовой таможенной декларации распределяются следующим образом: 

· первый лист грузовой таможенной декларации - остается в таможенном и хранится в специальном архиве; 

· второй лист грузовой таможенной декларации (статистический) - остается в отделе таможенной статистики; 

· третий лист грузовой таможенной декларации - возвращается декларанту; 

· четвертый лист грузовой таможенной декларации: 

· а) при вывозе товара прикладывается к товаросопроводительным документам и направляется вместе с товарами в таможенный орган, в регионе которого расположен пункт пропуска на границе; 

· б) при ввозе товаров остается в отделе таможенной стоимости таможенного органа, осуществляющего таможенное оформление. 

В некоторых странах допускают предъявление экспортером или импортером временной или предварительной грузовой таможенной декларации. Импортер подает предварительную грузовой таможенной декларации, когда он к моменту прибытия груза на таможню не имеет точных сведений о нем. После выгрузки товара и его осмотра импортер подает грузовой таможенной декларации обычного типа. Экспортер подает предварительную грузовой таможенной декларации при продаже товаров со склада, поставке транзитных товаров, в отношении которых предусмотрен возврат ранее уплаченных пошлин, товаров, подпадающих под действие различного рода ограничений и т.д.

С 1 сентября 2004 года вступила в силу новая редакция Приказа Государственного таможенного комитета Российской Федерации (далее ГТК РФ) от 21 августа 2003 года №915 «Об утверждении инструкции о порядке заполнения грузовой таможенной декларации».

Новая инструкция наряду с основными положениями заполнения таможенной декларации содержит правила заполнения ГТК:

-   при декларировании иностранных товаров, ввозимых на таможенную территорию Российской Федерации и (или) выпускаемых для свободного обращения;

-   при декларировании товаров, вывозимых с таможенной территории Российской Федерации;

-   при декларировании иностранных товаров, перемещаемых трубопроводным транспортом или по линиям электропередачи в соответствии с таможенным режимом международного таможенного транзита;

-   должностными лицами таможенного органа;

-   при декларировании российских товаров, помещаемых под таможенный режим беспошлинной торговли.

Инструкция определяет правила заполнения письменной таможенной декларации при декларировании товаров, помещаемых под таможенные режимы выпуска для внутреннего потребления, экспорта, международного таможенного транзита (только для товаров, перемещаемых трубопроводным транспортом и по линиям электропередачи), переработки на таможенной территории, переработки вне таможенной территории, временного ввоза, таможенного склада, реимпорта, реэкспорта, уничтожения, отказа в пользу государства, временного вывоза, беспошлинной торговли, а также при декларировании отходов и остатков, полученных на таможенной территории Российской Федерации в результате переработки и уничтожения иностранных товаров.

ГТК заполняется на бланках установленной формы «Грузовая таможенная декларация (ТД 1)» (далее основной лист ГТД) и формы «Добавочный лист (ТД2)» (далее добавочный лист), имеющих специальные элементы защиты.

В одной ГТД могут быть заявлены сведения о товарах, содержащихся в одной товарной партии и помещаемых под один и тот же таможенный режим.

Если товары, содержащиеся в одной товарной партии, заявляются для помещения под разные таможенные режимы, должны подаваться отдельные ГТД на каждый таможенный режим.

Основной лист ГТД используется для заявления сведений об одном товаре.

Если в одной ГТД заявляются сведения о двух или более товарах, то в дополнение к основному листу ГТД используются добавочные листы, при этом в каждом добавочном листе могут быть заявлены сведения о трех товарах, количество добавочных листов не ограничено. Добавочные листы являются неотъемлемой частью ГТД.

Неотъемлемой частью ГТД является и список товаров, который должен составляться при декларировании в одной ГТД товаров различных наименований, содержащихся в одной товарной партии, с указанием одного классификационного кода по товарной номенклатуре внешнеэкономической деятельности (далее ТН ВЭД). Список должен содержать сведения обо всех наименованиях товаров и количестве каждого из них.

ГТД должна быть заполнена с использованием печатающих устройств, разборчиво, не содержать подчисток и помарок, при заполнении декларации формируется и ее электронная копия.

В отдельных случаях сведения в ГТД могут быть внесены печатными буквами от руки, если при декларировании товаров с подачей ГТД нормативными правовыми актами ГТК России не установлено требование о формировании ее электронной копии.

Если в графе недостаточно места для заявления сведений или для проставления должностным лицом таможенного органа служебных отметок, то необходимые сведения должны быть указаны на дополнительно прикладываемых листах формата А4, которые являются неотъемлемой частью ГТД. При этом в соответствующей графе ГТД должна быть сделана запись: «см. доп. №__ на __ л.».

Все листы дополнения должны быть пронумерованы, при этом количество экземпляров каждого дополнения должно соответствовать количеству экземпляров ГТД.

К первому экземпляру ГТД должен быть приложен оригинал дополнения, к остальным могут прилагаться копии.

Сведения, заявляемые декларантом в ГТД, являются сведениями, необходимыми для таможенных целей, удостоверяются лицом, составившим ГТД, и подписываются работником этого лица в графе 54 основного листа ГТД и в правом нижнем углу графы, расположенной над графой «С» каждого добавочного листа.

Удостоверение производится путем проставления печати, если в соответствии с законодательством Российской Федерации лицо, составившее ГТД, должно иметь печать.

С разрешения таможенного органа при соблюдении условий, установленных статьей 133 Таможенного кодекса Российской Федерации, сведения, заявленные в ГТД, могут быть изменены и (или) дополнены декларантом либо по его поручению таможенным брокером (представителем). Порядок внесения изменений предусмотрен пунктом 15 Инструкции о заполнении ГТД.

После принятия решения о выпуске (условном выпуске) товаров, о запрете выпуска товаров, после выдачи разрешения на помещение российских товаров, вывозимых с таможенной территории Российской Федерации, под таможенный режим, а также после принятия решения об отзыве ГТД или в случаях, когда принятая ГТД считается неподанной:

-   первый и второй листы ГТД остаются в таможенном органе и используются для таможенных целей;

-   третий лист ГТД возвращается декларанту;

-   четвертый лист ГТД, если иное не установлено нормативными правовыми актами ГТК России, возвращается декларанту или иному заинтересованному лицу. При помещении товаров под таможенный режим, предусматривающий вывоз товаров с таможенной территории Российской Федерации, четвертый лист ГТД представляется в таможенный орган, расположенный в месте убытия товаров с таможенной территории Российской Федерации.
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